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Facebook este, de departe, cea mai cunoscută reţea socială, care permite utilizatorilor 
înregistraţi să îşi creeze profiluri proprii, să încarce şi să partajeze cu prietenii fotografii şi clipuri 
video, să trimită mesaje şi să păstreze legătura cu prietenii, familia şi colegii, oricât de departe ar 
fi de aceştia. 

Facebook a început în Statele Unite, ca o modalitate pentru studenţi să se cunoască mai 
bine între ei şi să rămână în contact atunci când sunt plecaţi din campus, şi a evoluat de atunci 
pentru a deveni un nou mod de a fi. 

Facebook nu mai este, într-adevăr, un site web. Este un alt Internet, dar unul comercial. 
Utilizând cele mai moderne tehnologii de comunicaţii, Facebook a schimbat radical felul în care 
ne conectăm între noi. Facebook este omniprezent. Nu poţi merge cinci minute fără a nu fi 
întâmpinat de marca şi însemnele Facebook, atât în media tradiţională cât şi online. Facebook 
crează dependenţă. A ţesut o urzeală între vieţile noastre care nu mai poate fi destrămată fără 
implicaţii majore pentru fiecare din noi. Facebook este magnetic prin angajamentul social pe care 
îl implică. Facebook operează un sistem de conectare la scară globală fără precedent. 

Utilizatorii creează un cont gratuit, care acţionează ca un profil pentru fiecare din ei, în 
care aceştia partajează atât de multe sau puţine informaţii personale câte doreşte fiecare. Profilele 
sunt de obicei create folosind un nume real, deşi unii utilizatori aleg să folosească un pseudonim 
sau poreclă, iar profilele sunt adesea însoţite de o fotografie. 

Totul începe cu o simplă înregistrare pe baza unor informaţii de bază, care îţi permite apoi 
să publici ce doreşti şi să intri în contact cu oameni online. Regăseşti prieteni vechi, îţi faci alţii 
noi, găseşti oameni sau grupuri de oameni cu interese comune, sau partajezi pozele şi clipurile tale 
de viaţă cu un prieten din cealaltă parte a lumii - eşti atât de limitat pe cât doreşti să fii. 


Bine ai venit în alt Univers! 
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Note 
Facebook Note a fost introdus pe 22 august 2006, o caracteristică de blogging care permite 
etichete şi imagini incorporate. Utilizatorii au putut mai târziu să importe bloguri din Xanga, 


LiveJournal, Blogger, şi alte servicii de blogging. 


Chat 


Pe 7 aprilie 2008, Facebook a lansat o aplicaţie pe bază de mesagerie instantanee Comet 
denumită "Chat", care permite utilizatorilor să comunice cu prietenii şi este similară în 


funcționalitate cu mesageria instant folosită de calculatoare. 


Gifts (Cadouri) 


Facebook a lansat Gifts (Cadouri) pe 8 februarie 2007, permiţând utilizatorilor să trimită 
cadouri virtuale pentru prietenii lor din profil. Cadouri costă 1,00 dolari fiecare, şi un mesaj 


personalizat poate fi ataşat la fiecare cadou. 


Marketplace 


Pe 14 mai 2007, Facebook a lansat Marketplace, care permite utilizatorilor să posteze 
anunţuri gratuite. deocamdată Marketplace este suportat doar pentru anunţuri din SUA, Canada, 
Marea Britanie, Irlanda, India, şi Australia. Marketplace a fost comparat cu Craigslist de CNET, 
care arată că diferența majoră dintre cele două este că anunţurile postate de un utilizator pe piaţă 
sunt văzute doar de către utilizatorii din aceeaşi reţea ca şi utilizatorul, în timp ce anunţuri postate 


pe Craiglist pot fi văzute de către oricine. 


Mesaje 
O noua platforma de mesagerie, cu nume de cod "Project Titan", a fost lansată pe 15 


noiembrie, 2010 Descrisă ca un "concurent Gmail” de unele publicaţii, sistemul permite 
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utilizatorilor să comunice direct între ei, prin intermediul Facebook, folosind mai multe metode 
diferite (inclusiv o adresă specială de e-mail, mesaje text, sau prin intermediul site-ului Facebook 
sau aplicaţii mobile) - indiferent de metoda folosită pentru a transmite un mesaj, ele sunt cuprinse 
în subiecte unice într-un inbox unificat. Ca şi la alte caracteristici Facebook, utilizatorii pot seta de 
la cine pot primi mesaje, doar de la prieteni, prieteni ai prietenilor, sau de la oricine. Serviciul de 
e-mail a fost reziliat în 2014 din cauza absorbției scăzute. 

În afară de site-ul Facebook, mesajele pot fi accesate prin aplicaţii mobile ale site-ului, sau 


o aplicaţie dedicată de Facebook Messenger. 


Apeluri vocale 
Din aprilie 2011, utilizatorii Facebook au avut posibilitatea de a efectua apeluri de voce în 
direct prin intermediul Facebook Chat, permiţând utilizatorilor să converseze cu alţii din întreaga 
lume. Această caracteristică, care este oferit gratuit prin intermediul noului serviciu Bobsled de la 
T-Mobile, permite utilizatorului să folosească vocea la actualul Facebook Chat, precum şi să poată 


lăsa mesaje vocale pe Facebook. 


Apeluri video 


Pe 6 iulie 2011, Facebook a lansat serviciile de apeluri video prin Skype ca partener de 


tehnologie. Acesta permite apelări bilaterale prin intermediul unui Rest API de la Skype. 


Vizualizare video 
În septembrie 2014, Facebook a anunţat că sunt 1 miliard de vizualizări video pe zi, şi că 
va permite accesul public la contoarele de vizualizare ale clipurilor video publicate de utilizatori, 
pagini, şi personalități publice. De asemenea, a confirmat că va recomanda videoclipuri 


suplimentare pentru utilizatori după ce aceştia au vizionat un clip video. 65% din vizualizările 
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video pe Facebook sunt de pe telefonul mobil unde baza de utilizatori Facebook se comută în 
prezent, vizualizările crescând cu 50 la sută din mai până în iulie, în parte datorită modei virale Ice 
Bucket Challenge (Provocarea găleţii cu gheaţă) găsirea unui acasă pe Facebook a asociaţiei ALS, 


care s-a dezvoltat în primul rând pe Facebook. 


Servicii anonime Tor 
În octombrie 2014, Facebook a anunţat că utilizatorii se pot conecta la site prin intermediul 
serviciului Tor de protejare a anonimităţii, folosind un browser Tor pentru protejarea vieţii private 
cu o criptare folosind SSL. Anunţând această caracteristică, Alec Muffett a spus că "extensia .onion 
a Facebook oferă o modalitate de a accesa Facebook prin Tor fără a pierde protecţiile criptografice 
furnizate de Tor prin cloud. [...] Oferă comunicare end-to-end, de la browser. direct într-un centru 


de date Facebook." Adresa sa URL - facebookcorewwwi.onion este un bacronim, pentru Facebook. 


